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1- Utilisez votre propre nom ou surnom

Apres tout, il s’agit de votre entreprise... Pourquoi ne pas la baptiser a partir de votre propre nom ?
Vous pourrez par exemple dire «Chez Charly » ou « Awa la diva ».

2- Inspirez-vous de la mvthologie et de la littérature

Nike est I'une des marques les plus célebres au monde, mais pas seulement : dans la mythologie
grecque, la déesse de la victoire porte ce nom. D’autres grandes entreprises telles qu’Oracle, Hermeés
ou Mars tirent également leur nom de la mythologie. A vous d’effectuer quelques recherches pour
savoir si une figure mythologique pourrait incarner votre entreprise !

Si vous tenez une boutique de vins, peut-étre pourriez-vous vous inspirer de « Dionysos » pour créer
votre nom ? Autre exemple : si vous lancez une marque de cosmétiques, pensez par exemple a
Aphrodite, la déesse de la beauté.

3- Faire le mélange d’autres langues

Utiliser d’autres langues peut rendre le nom de votre entreprise plus cool et facile a prononcer et
retenir. Par exemple si vous vendez des chaussures, et que vous vous appelez Ali, vous pourrez au lieu
de nommer votre entreprise « Ali chaussures », dire plutot « Ali Shoes Market ». Ou « Fatima Ice » si
vous vendez des glaces.

4- Utilisez des sigles

Nombre de grandes entreprises utilisent des sigles plutét que leur nom complet, car ils sont plus faciles
a mémoriser : c’est le cas par exemple d’EDH (Expertise pour le Développement Holistique) et de BBC
(British Broadcasting Corporation). Ainsi, si votre entreprise s’appelle « Agence Marketing Dipama »,
vous pourrez vous faire connaitre sous le nom de « AMD ».



5- Utilisez un symbole

Vous pouvez également trouver un nom a votre entreprise en vous servant d’'un symbole, ou d’un
élément essentiel a votre travail. Par exemple, le nom Naturol évoque le secteur dans lequel évolue
I’entreprise tout en étant facile a mémoriser.

6- Optez pour une abréviation

L’un des secrets pour bien choisir le nom d’une marque est de faire court. Si un mot ou une phrase a
une signification particuliére a vos yeux, vous pourrez peut-étre en intégrer une partie a votre nom.
Ainsi, le nom de I'entreprise informatique Cisco provient de San Francisco, la ville ou la marque est née.

7- Parlez de vos convictions

Utilisez le nom de votre entreprise pour vous rappeler (ainsi qu’a vos employés et clients) ce qui vous
passionne. Une marque telle que « Nomad » évoque instantanément les notions de voyage et
d’aventure.

8- Choisissez un mot dans le dictionnaire

Si aucune des idées précédentes ne vous a aidé a trouver l'inspiration, faites comme les cofondateurs
de Twitter : ouvrez votre dictionnaire et choisissez-y un mot !



